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At encdo Indastria do Al cool e Politicas Publicas

A Edi cdo especial de fevereiro da Revista Addiction traz
ci nco trabal hos escritos a partir de una reuni ao
cientificos sobre a industria do alcool e politicas
publ i cas realizado em Copenhagen pelo Nordic Centre for

Al cohol and Drug Research (NAD) e a Society for the Study
of Addiction (SSA), como apoio financeiro do Governo
noruegués [1-5]. A reuni do juntou pessoas envol vidas com
pesqui sa al ém de pessoas envol vidas com saude publica a
partir de diversos paises conbp Canada, Europa, Nova

Zel andi a e os Estados Unidos. As praticas de marketing da
i ndistria, as vantagens decorrentes de acordos conerciais,
| icOes de controle do tabagi sno e as possibilidades para
prosseguir a acdes |l egais na Europa foram al guns dos tenas
di scuti dos.

Conmo Sally Casswell regista no seu editorial, houve um

not avel aunento na atencdo dada a industria do al cool nos
alti nos anos pel as pessoas que trabal ham em saude publica,
0 que representa unma nudanca nuito necessari a.

El a observa que essa nudanca é, natural mente, umrefl exo da
nmudanca do uso &l cool e dos nual eficios decorrentes do nmesno
e al ém da evol ucdo da indastria: corporacdes
trans-governanentai s de todos os tipos estéao envol vidos na
conerci al i zacdo dos seus produtos diretanmente ao consum dor
e estdo envol vidos cada vez mais no processo politico. No
entanto, cono Casswell salienta, enbora as ativi dades da

i ndustria sejam cada vez nai s docunentadas continua a haver
uma escassez de infornmacdo cientifica literatura nesta

ar ea.

David Jerni gan nos | enbra que o gl obalizado

segnent o da industria do al cool é grande e concentrado

nas maos de um nunero rel ati vanente pequeno de enpresas.

Gs cinco principais fabricantes detém cerca de 50% do

nmer cado de cerveja nmundial e as cinco principais enpresas
aguardente detém cerca de 50% do nercado nundi al de bebi das
al coblicas entre eles. Jernigan salienta que estas enpresas
enpregam unma ganma de ativi dades para pronover a si e aos
seus produtos. Ele observa que, enbora tenham sido
real i zados estudos |longitudinais para avaliar o inpacto
sobre a saude publica sobre os jovens de um pequeno
subconjunto de atividades, para a naior parte da saude
publica a investigacdo ndo tem aconpanhado a capaci dade
desta industria para inovar na sua conercializacdo e sua
organi zagdo, e que existe uma necessi dade de mai s estudos



sobre a saude, politica e inpactos da indastria nundi al
al cool .

Donal d Zei gl er descreve cono acordos conerciai s podem

i npactar as politicas do &l cool, observando que a induastria
do al cool visa influenciar acordos, reduzir as tarifas,
aurment o do acesso ao nercado. El e conclui que especialistas
em saude publica devem participar de deliberacbes para

fornecer dados de nodo que as politicas conerciais sejam
nmenos susceptiveis de estimular o uso de al coo

e suas consequénci as. Ele propde duas

estratégias: (i) considerar o al cool conb um bem
extraordi nari o, com nmedi das que af etam o abast eci nment o,

di stri bui cdo, venda, publicidade, pronocao ou investinento
em bebi das al codl i cas sendo excl uidos os acordos de
comérci o i nternacional ;

e (i1i) advogar por uma Convengédo- Quadro sobre

Controle do Al cool e coletivamente para |idar com

as questdes a nivel nundial.

Ji m Mosher descreve as |ic¢des que podem ser aprendi das
através da experi éncia no controle do tabaco, concl uindo
gqgue é o litigio é uma ferranenta poderosa para enfrentar
a conercializacado agressiva pel os fornecedores de produtos

viciantes tais conb o &l cool. No entanto Mosher observa
que, para ser eficaz, tanto a nivel nacional e

i nt ernaci onal, deve abranger umvasto | eque de téaticas

| egai s destinadas a identificar e restringir injustas,
enganosas tacticas e devem ser utilizados em conjunto com
estrat égi as de prevencéao.

| sso requer uma investigacdo mai s aprofundada sobre o
i mpact o da conercializacdo do &l cool sobre o consunp de
al cool na juventude e probl enas associ ados.

Fi nal mente, Thonmas Babor conclui que, enbora o envol vinmento
da industria do &l cool em atividades de pesqui sa seja
crescente, constitui atual nente em unma pequena parte do

i nvestinmento em pesqui sa cientifica, una que é pouco
provavel que venha a contribuir para a ciéncia do al cool,
conduzir descobertas cientificas ou reduzir a carga de
doenca rel aci onada com al cool

No entanto, Babor escreve que o fato da industria

or gul hosanent e apoi ar ativi dades de investigacao e de
prevencdo € a prova que el es reconhecem as
responsabi | i dades em rel acdo aos danos causados por seus
produtos. O fato de os governos

usaremreceitas fiscais para a realizacdo de pesquisa a
saude, prestacado de tratanmento para probl emas de al coolisno
e apoi ar politicas prevencdo sugere que bebi das al codlicas
devem contri buir para o bem publico em



proporci onal ao dano causado por seus produtos.

Cont udo, conop observa Babor, com poucas exce¢des 0 apoi o da
i ndistria a ciéncia tende a ser auto-servic¢o, contribuindo
pouco para seu avango. Assim conclui Babor organi zagbes
que |idam com a pesqui sa do al cool devem desenvol ver uma
decl aracdo de principios para identificar as préticas

da industria do &l cool, que criemconflitos de

i nteresse, e fornecer una orientacdo aos seus nenbros
sobre as condi ¢cdbes em que a col aboragdo como

i ndustria de bebidas al co6licas ndo é nem justificada nem
aconsel havel
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